Raiffeisen Sponsoring
Ziele — Strategien - Herausforderungen

Panathlon-Club Chur und Umgebung !
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Sponsoring im Spannungsfeld zwischen Marketinginstrument und Unterstutzung

MIT
vergleichbaren
Gegenleistungen

OHNE
vergleichbare
Gegenleistungen

Marketing- | ¥ Unterstutzungs-
instrument o : | gedanken

2 André Stockli | Leiter Sponsoring, Events & Mitgliedererlebnisse | Raiffeisen Schweiz RAI F F E I S E N



Raiffeisen Sponsoring & Mitgliedererlebnis Plattform
Nationale und lokale Strategien

Strategisches / nationales Sponsoring :?::I:ﬁirss\(/::?tztielz
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Taktische Engagements

-> Special Olympics / Schwingen / Nationale Einmalanlasse

Crowdfunding Plattform

Mitgliedervorteile

e,
By . W
*‘«‘z =
‘*—_

‘“ “

Lokale und regionale Engagements
Vielfdltige lokale und regionale Engagements der
Raiffeisenbanken in Kultur, Sport, Sozialem und anderen
Bereichen.

Lokal / Regional
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Ganzheitliche Besetzung Thema Schneesport
mit 4 Kernsaulen in der Aktivierungsstrategie

Sport fir
Nachwuchs Breiten Menschen mit
forderung sport Beeintrachti-
gung
NEHOE] | | Markenprasenz Hospitality Plattformen
Raiffeisen LA 2R Pae swiss £ Markenbekanntheit und Image Kundenbindung & -gewinnung

Spectal ji€,

- Oiympics E:‘H'ié:’?:

Switzerland

Regional /

Lokal

RV's &
Raiffeisen-

banken

Lokale Verankerung Mitgliedervorteile
& Forderung Wintersportvorteile fiir
- Die ganzheitliche Besetzung des Themas (horizontal & vertikal) ermdglicht Regionale Engagements und Férderung Raiffeisen Mitglieder

Raiffeisen eine durchgangige, starke Wahrnehmung und Aktivierung Breitensport, Nachwuchs und Sport fir

. _ _ ] Menschen mit Beeintréchtigung
- Lokale Engagements sowie Engagements im Bereich Nachwuchs-, Breiten-

und Behindertensport wiederspiegeln den Genossenschaftsgedanken und
passen zur DNA von Raiffeisen

RAIFFEISEN
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Das Umfeld verandert sich — was gestern gut war...

FANS / INTERESSIERTE

* Mediennutzungsverhalten

 Andere Inhalte

Interaktion / Beteiligung

Veranderung

WERBEWELT MEDIENWELT

* Mobiler Zugang

« Ubersattigung

* Differenzierung * Neue Technologien

*  Werbewirksamkeit * Neue Medienplayer
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Sportsponsoring — Entstehung

...auch in der Schweiz wurde die Werbedebatte heftig gefuhrt

SRF Fernsehstrasse 1-4 | 25.10.1976
Diskussion pro und contra Banden- und
Leibchen-Werbung bei Fernsehubertragungen

von Sportanlassen (Schleichwerbung)
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https://www.srf.ch/play/tv/fernsehstrasse-1-4/video/leibchenwerbung?urn=urn:srf:video:b79ca7db-455c-4b47-86fe-7eb4e5c7bcad

Vertragliche Regelung Quote 24Min.30Sek.
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Sportsponsoring — heute ein grosser Markt
Eine rasante Entwicklung uber die letzten 50 Jahre

Massive Entwicklung TV / Print / Internet Verbreitung & Reichweiten

Fithrenden Kilde in Hinterstdden’
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Massive Zunahme «Visibilitats-Sponsoring»

RAIFFEISEN
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Reizuberflutung und Differenzierung
Beispiel UEFA Champions League

CHAMPIONS
LEAGUE
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Raiffeisen Schneesportsponsoring - eine solide,
funktionierende Aktivierung aber es stellten sich
folgende Fragen und Herausforderungen:

- Erreichen wir die Fans noch uber die herkommlichen Kanale?

- Wie kann mit den Fans aktiv interagiert werden?

- Wie kann die Plattform Schneesport 365 Tage im Jahr bespielt werden
- Wie kann Sponsoring Vertriebswirkung erzielen?

RAIFFEISEN



Wie und Uber welche Kanale interagiert man mit der Zielgruppe?

Funktioniert

nicht Uber
reine Visibilitat

Sponsor

ON SITE
- Event Auftritte

i

+ direkter Kontakt

+ hohe Erlebbarkeit

- grosser Aufwand / hohe Kosten

- beschrankte Reichweite

- Je nach Produkt / Branche schwieriger (DL Branche)
- je nach Event schwieriger
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A
Interaktion

'+ o+ o+

Fans /

Interessierte Digitale / zeitl.

Verlangerung

CONTENT MARKETING

DIGITAL
- Information / Unterhaltung

i

Hohe Reichweite

keine / geringe Skalierungskosten

Digitale Interaktion = CRM

Zugriff auf Content / Kopierbarkeit & Duplizierung
Komplexitat Datenschutz

Know how & Investitionen

RAIFFEISEN



Digitale Aktivierungsstrategie mit Vertriebsausrichtung
Owned Media Ansatz — Volle Integrationskontrolle und kosteneffizient

@welovesnow.(h Champion - Tippspiel ~ Wettbewerbe  Shop  Newsletter Q =

Swiss-Ski Partnerschaft
Raiffeisen Schweiz und Swiss-Ski verlangern ihre
i Sponsoring-Partnerschaft vorzeitig bis Ende der
.'i.

Saison 2029/30.

» Mehr erfahren

Medien-Shift

OWNED MEDIA

— ™ € e

Plattform
EARNED MEDIA (Information /

Dritt- Unterhaltung /

CRM - Sales)
Plattformen

welovesnow.ch - Fiir alle, die den Schneesport
lieben.

Hier findest du taglich News, Videos, Hintergrund-Stories, exklusive Angebote, attraktive Wettbewerbe und Verlosungen

(Red Integratlon) e rund um den Spass in Weiss..
wm\l"[lsﬂl

Sponsorlﬂg Virale welovesnow.ch . — ' J —
(TV Sponsoring, Aktionen = -

Rubriken, ...) . . SKI ALPIN o

(Social Media) Mit einem Fixatartplatzinder
S Tasche wollen sieben
H Schweizer den Weltcup
Werbung PR Beitrage unsicher machen .
(Inserate, Banner, (Redaktionelle e - - Raifisen und i Sk

Spots, ...) Beitrége / Stories) I ' S — T
[ atencer | [ werungen ] N\
Menge an Botschaften & Informationen ‘ ‘

RAIFFEISEN
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Traffic welovesnow.ch
Exponentielles Wachstum Uber die vergangenen Jahre

@ welovesnow.ch Visits

7'000'000

6'000'000

5'000'000

4'000°000

3'000'000

2000000

1'000'000

Ab Okt. 2018
* Ausbau Plattform mit News &
Social Feed
* Lancierung Social Media Push
Strategie
1'365'748
615'287
215681 .
.
2017 2018 2019
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3'899'218
3'241'347 I
2020 2021

5'904'764

2022

5'484'717

2023

Vergleichsgrosse Live
Marketing Aktivierung: Rekord
Lauberhorn Zuschauer vor Ort
2024 67°200 (Uber 3 Tage)

RAIFFEISEN



Digitale Aktivierung welovesnow.ch
365 Tage Fan-Interaktion — auch wahrend der «off-Season» sehr guter Traffic

Feb
Mar
Apr
Mai
Jun
Jul
Aug
Sep
Okt
Nov

Dez

Saisonaler Traffic welovesnow.ch - 1.1.23-31.12.23

e

B
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Organisch gewachsene Schneesport Fan-Communities
Uber alle Altersklassen und mit guter Gender-Verteilung

@ welovesnow.ch o

30%
25%
> 47000 20%
15%
10%

5%
1

%

O% |

13

> 19’000 o

25.0%

20.0%
15.0%
10.0%
14
5.0%

0.0%
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-17

2.2%
L

13-17

% Altersverteilung Facebook

29%

26%
20%
12%
8%
4%
65+

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

% Altersverteilung - Instagram

27.2%

20.7% 21.6%

13.4%
10.2%

4.8%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Gender Facebook

m Mannerin % = Frauenin %

Gender Instagram

m Mannerin % = Frauenin %
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Raiffeisen seit 1.1.2023 Premium Partner von Special Olympics Switzerland

-,}ﬂe afﬁ' Special Olympics

Fﬁ.ﬁj Switzerland

Nationales Engagement - Premium Partner

* Per 1.1.2023 hat Special Olympics Switzerland ihre Vermarktungsstruktur angepasst

+ Die nationalen, institutionellen Partnerschaften wurden gestarkt und mit
ubergreifenden Rechten vor allem bei allen National Games und Regional Games Anlassen
sowie bei den Delegationen an die World Games angereichert.

« Damit ist eine durchgangige Besetzung des Themas méglich.

+ Raiffeisen hat sich deshalb entschieden, die Partnerschaft mit Special Olympics
Switzerland auszubauen und ist ab 1.1.2023 Partner auf der obersten institutionellen
Partnerstufe «Premium Partner».

Premium Partner

Johnson&Johnson RAIFFEISEN ‘ @ ‘ = WURTH
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Nationale Aktivierungsstrategie Special Olympics Switzerland

Marketingtechnische Ziele

ZIELE

Awareness
«Special Olympics &

Inklusion»

* Steigerung Bekanntheit
Special Olympics Switzerland

= indirekt Steigerung
Bekanntheit Engagement

* Thematisierung und
Unterstiitzung Inklusion im
Sport und in der Arbeitswelt

= indirekt Positionierung
Raiffeisen als nachhaltige
Genossenschaft
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Bekanntmachung
Engagement
Raiffeisen

+ Aktive Kommunikation * Fundraising fiir Special
Raiffeisen Engagement bei

Special Olympics Switzerland

= Positionierung Raiffeisen als
Raiffeisen nachhaltige Genossenschaft

B

Generierung Interne
Public «<Fans & Verankerung
Funding» Thema Inklusion

* Aktive Involvierung

Olympics Switzerland «Be a Mitarbeiter/innen»

Special Fan» = Gewinnung interne

= Stdrkung Special Olympics & Multiplikatoren & Botschafter
Positionierung Raiffeisen als

2 Beweisflihrung nachhaltige
nachhaltige Genossenschaft weisflihrung 19

Genossenschaft & Raiffeisen
Haltung zur Vielfalt
* Aufbau «Special Olympics

Fan» Community * Verankerung Inklusion in

der Raiffeisen Gruppe

- HRM Massnahmen zur
Inklusion von Menschen mit
Beeintrdchtigung bei Raiffeisen

- Community fir proaktive
Kommunikation Inklusions-
themen und Multiplikatoren
fur Raiffeisen Engagement

- Beweisflihrung nachhaltige
Genossenschaft & Raiffeisen
Haltung zur Vielfalt

Unterstutzung
Special Olympics
Athleten/innen &

Umfeld

* Ermoglichung sportliche
Erlebnisse & Erinnerungen

= Positionierung Raiffeisen als
nachhaltige Genossenschaft

RAIFFEISEN
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Lokalhelden.ch als innovatives Finanzierungsmittel
Ein gesellschaftliches Engagement von Raiffeisen

Gemeinnutzige Projekte
Sport / Kultur / Soziales / Nachhaltigkeit

Geld (zeit / Material)

Koordination - zeitaufwandig /
kostenintensiv / ressourcenintensiv

L

Vereinsmitglieder / Sympathisanten /
Freunde & Bekannte / Bevodlkerung
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Lekalhelden

Die 5 Schritte
@ Findet die Projektidee @ Bringt das Projekt auf den Punkt
© Gewinnt Fans © sammelt Geld, Material, Helfer

ngt das Projekt zum fliegen

Kostenloses Webinar

Werde auch du zum Crowdfunding-Profit

Unterstiitze lokale Vereine, kreiere gemeinschaftliche Projekte und werde
ein lokaler Held oder eine lokale Heldin.

Epolos fodn &

Empfohlene Projekte

CHF 10365 CHF 5'100
N
noeh 13 Taze

RAIFFEISEN

"Lvkalhelden

v Kostenloses Spendenportal

v fir Institutionen, Vereine & Privatperson
v fur non-kommerzielle Projekte

v in der Schweiz

> Gesellschaftliches Engagement Raiffeisen

Kritische Erfolgsfaktoren

& Kommunikation

"‘ Community

RAIFFEISEN




Lokalhelden.ch — Einsatz / Ziele im Rahmen der Sponsoringstrategie
Mit Integration der Genossenschaftsidee

RAIFFEISEN
Lwkalhelden =
Die 5 Schritte
@ Findet die Projektidee € Bringt das Projekt auf den Punkt
[ i’ v © Gewinnt Fans © sammelt Geld, Material, Helfer
Kostenloses Webinar ngt das Projekt zum fliegen
Werde such du zum Crowdfunding-Profit

Unterstiitze lokale Vereine, kreiere gemeinschaftliche Projekte und werde
ein lokaler Held oder eine lokale Heldin.

Alternative Finanzierung und Unterstutzung fur Vereine,
Athleten & Veranstaltungen in allen Sportarten sowie
Kultur und Sozialem

= : e m Verknupfung der lokalen Breitensport- und Nach-
O}I: wuchsengagements mit dem nationalen Sponsoring

Beliebte Projekte

Rea Létscher - Unterstiitzung um meinen Cirque Starlight : Devenez, vous aussi, un
Traum zu verwirklichen marchand de bonheur !

RAIFFEISEN
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Crowdfundingplattform lokalhelden.ch
Kostenlose Plattform als Engagement von Raiffeisen

22

RAIFFEISEN

Lvkalhelden

CHF 44'429'096
gesammelte Spenden

2'624
Erfolgreiche Projekte

82%

Erfolgsquote

Quelle: Lokalhelden.ch / Stand 04.06.2024
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> 4 Mio.

Betragt die kalkulatorische monetare Unterstutzung
von Raiffeisen seit Lancierung der Plattform 2016/17.
Raiffeisen stellt die Plattform den Projektinitianten
kostenlos zur Verfugung. Die Gebuhren- / Kostensatze
der grossen Crowdfunding-plattformen bewegen sich
zwischen 9% - 12% der Spendensumme.

CHF 2'297°628.-

Direkte finanzielle Unterstltzung Raiffeisen

RAIFFEISEN



Verknupfung lokale & nationale Sponsorings
Am Beispiel Raiffeisen Schneesportsponsoring
B

23

' Diemtigen 18

.
unterstiitzt durch |
RAIFFEISEN

RAIFFEISEN

Lwkalhelden

CHF 208’875

Unterstiitzung durch Raiffeisen

CHF 1'058'010 127 5’053
Projekte  Unterstitzer

gesammelte Spenden

" CcHF 208'875.05

Die Raiffeisen Fan-Aktion ,Eine Miitze fiir Sie, fiinf Franken fiir den
Nachwuchs” ist eine Erfolgsgeschichte. Die Aktion wurde im Winter 2010-
2 har wiirdan fihae A0N ONN a1 -

011 lanciart caitha.

Olympia Mailand 2026

Mein W

an die olympischen Spiele

Mein Weg
in Mailand 2026

CHF 2'452
I

noch 89 Tage

unterstitzt durch &=
RAIFFEISEN

Kinder, Jugend, Familie, Sport

Loic Bron - Soutenez ma
nremiére saison FIS

unterstitzt durch
RAIFFEISEN

Sport
Sven Moser, mein Weg zum
Profi

Sven Moser, mein Traum zum
Skiprofi

CHF 10'620

I

noch 89 Tage

A

Wangen

unterstitzt durch @ .
RAIFFEISEN =

Sport
Ein Schritt ndher an Olympia
2006

unterstutzt durch

RAIFFEISEN

Lindy Etzensperger -
Unterstutze meinen Weg
zurtick an die Spitze!

Never give up - Unterstitze mich bei

.

unterstutzt durch -‘
RAIFFEISEN

Chiara Bieler - Unterstiitze
meine Traume!
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Nationaler Raiffeisen Lokalhelden Spendentopf
mit CHF 210°000 zur Projektunterstutzung

120+ erfolgreiche Projekte (Erfolgsquote >95%)

> CHF 1050000 Spendensumme
> CHF 208'000 Beitrag Raiffeisen

RAIFFEISEN



Vielen Dank

André Stockli
Leiter Sponsoring & Events

T+41 7122585 16

M +41 79 419 84 22
andre.stoeckli@raiffeisen.ch
Raiffeisenplatz 4

9000 St. Gallen

raiffeisen.ch



	Folie 1: Raiffeisen Sponsoring  Ziele – Strategien - Herausforderungen 
	Folie 2
	Folie 3: Raiffeisen Sponsoring &  Mitgliedererlebnis Plattform Nationale und lokale Strategien
	Folie 4: Ganzheitliche Besetzung Thema Schneesport mit 4 Kernsäulen in der Aktivierungsstrategie
	Folie 5: Das Umfeld verändert sich – was gestern gut war...
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8: Reizüberflutung und Differenzierung Beispiel UEFA Champions League
	Folie 9
	Folie 10: Wie und über welche Kanäle interagiert man mit der Zielgruppe? Reichweite und Kosteneffizienz im Zentrum
	Folie 11: Digitale Aktivierungsstrategie mit Vertriebsausrichtung  Owned Media Ansatz – Volle Integrationskontrolle und kosteneffizient
	Folie 12: Traffic welovesnow.ch Exponentielles Wachstum über die vergangenen Jahre 
	Folie 13: Digitale Aktivierung welovesnow.ch 365 Tage Fan-Interaktion – auch während der «off-Season» sehr guter Traffic 
	Folie 14: Organisch gewachsene Schneesport Fan-Communities über alle Altersklassen und mit guter Gender-Verteilung 
	Folie 15: Special Olympics Switzerland Premium Partner Raiffeisen
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19:  
	Folie 20: Lokalhelden.ch als innovatives Finanzierungsmittel  Ein gesellschaftliches Engagement von Raiffeisen 
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24: Vielen Dank

