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Raiffeisen Sponsoring 
Ziele – Strategien - Herausforderungen

Panathlon-Club Chur und Umgebung



Sponsoring im Spannungsfeld zwischen Marketinginstrument und Unterstützung
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Mitgliedervorteile

Partnerschaften 
Erlebnisvorteile

Lokale
Mitgliedervorteile

Raiffeisen Sponsoring &  Mitgliedererlebnis Plattform
Nationale und lokale Strategien

Lokale und regionale Engagements
Vielfältige lokale und regionale Engagements der 

Raiffeisenbanken in Kultur, Sport, Sozialem und anderen 
Bereichen. 

Strategisches / nationales Sponsoring
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Taktische Engagements
→ Special Olympics / Schwingen / Nationale Einmalanlässe

Fussball



Schneesport

3 André Stöckli | Leiter Sponsoring, Events & Mitgliedererlebnisse | Raiffeisen Schweiz

Crowdfunding Plattform

https://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj4lY3NnKLhAhVGr6QKHQ4aAA0QjRx6BAgBEAU&url=https://www.alpsee-immenstadt.de/minigolf.html&psig=AOvVaw0S5UYKWz5IH25I5mRly9Kp&ust=1553772054966521


Ganzheitliche Besetzung Thema Schneesport

mit 4 Kernsäulen in der Aktivierungsstrategie

National
Raiffeisen
Schweiz

Regional / 
Lokal
RV’s & 

Raiffeisen-
banken

Spitzen
sport

Breiten
sport

Nachwuchs 
förderung

Sport für 
Menschen mit 
Beeinträchti-

gung

Lokale Skiclubs / -rennen

Markenpräsenz
Markenbekanntheit und Image 

Medial & on Site

Lokale Verankerung 
& Förderung

Regionale Engagements und Förderung 
Breitensport, Nachwuchs und Sport für 

Menschen mit Beeinträchtigung 

Hospitality Plattformen
Kundenbindung & -gewinnung

Mitgliedervorteile
Wintersportvorteile für 
Raiffeisen Mitglieder→ Die ganzheitliche Besetzung des Themas (horizontal & vertikal) ermöglicht 

Raiffeisen eine durchgängige, starke Wahrnehmung und Aktivierung  

→ Lokale Engagements sowie Engagements im Bereich Nachwuchs-, Breiten- 
und Behindertensport wiederspiegeln den Genossenschaftsgedanken und 
passen zur DNA von Raiffeisen
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Das Umfeld verändert sich – was gestern gut war...

UNTERNEHMEN

• Strategisches Sponsoring

• Finanzieller Druck / Vertrieb

• Performance Marketing 

1
FANS / INTERESSIERTE

• Mediennutzungsverhalten

• Andere Inhalte

• Interaktion / Beteiligung

2

• Mobiler Zugang

• Neue Technologien

• Neue Medienplayer

MEDIENWELT

3

WERBEWELT

• Übersättigung

• Differenzierung

• Werbewirksamkeit

4

Veränderung
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Sportsponsoring – Entstehung
…auch in der Schweiz wurde die Werbedebatte heftig geführt
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SRF Fernsehstrasse 1-4 | 25.10.1976

Diskussion pro und contra Banden- und 

Leibchen-Werbung bei Fernsehübertragungen 

von Sportanlässen (Schleichwerbung)

https://www.srf.ch/play/tv/fernsehstrasse-1-4/video/leibchenwerbung?urn=urn:srf:video:b79ca7db-455c-4b47-86fe-7eb4e5c7bca9
Vertragliche Regelung Quote 24Min.30Sek.

https://www.srf.ch/play/tv/fernsehstrasse-1-4/video/leibchenwerbung?urn=urn:srf:video:b79ca7db-455c-4b47-86fe-7eb4e5c7bca9
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Sportsponsoring – heute ein grosser Markt
Eine rasante Entwicklung über die letzten 50 Jahre 

Massive Zunahme «Visibilitäts-Sponsoring»

Massive Entwicklung TV / Print / Internet Verbreitung & Reichweiten



Reizüberflutung und Differenzierung
Beispiel UEFA Champions League
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Raiffeisen Schneesportsponsoring - eine solide, 
funktionierende Aktivierung aber es stellten sich 
folgende Fragen und Herausforderungen:

- Erreichen wir die Fans noch über die herkömmlichen Kanäle?

- Wie kann mit den Fans aktiv interagiert werden?

- Wie kann die Plattform Schneesport 365 Tage im Jahr bespielt werden

- Wie kann Sponsoring Vertriebswirkung erzielen? 
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Wie und über welche Kanäle interagiert man mit der Zielgruppe?
Reichweite und Kosteneffizienz im Zentrum

Sponsor
Fans / 

Interessierte

Interaktion

?

ON SITE
→ Event Auftritte

+ direkter Kontakt 
+ hohe Erlebbarkeit
- grosser Aufwand / hohe Kosten
- beschränkte Reichweite
- Je nach Produkt / Branche schwieriger (DL Branche)
- je nach Event schwieriger

LIVE MARKETING

DIGITAL
→ Information / Unterhaltung

+ Hohe Reichweite
+ keine / geringe Skalierungskosten
+ Digitale Interaktion → CRM
- Zugriff auf Content / Kopierbarkeit & Duplizierung
- Komplexität Datenschutz
- Know how & Investitionen

CONTENT MARKETING
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Digitale / zeitl. 
Verlängerung

Funktioniert 
nicht über 

reine Visibilität



PAID MEDIA

Sponsoring
(TV Sponsoring,
Rubriken, …)

Werbung
(Inserate, Banner,

Spots, …)

Medien-Shift
OWNED MEDIA

Plattform
(Information / 
Unterhaltung / 
CRM → Sales)

EARNED MEDIA

Dritt-
Plattformen 

(Red. Integration)

PR Beiträge
(Redaktionelle

Beiträge / Stories)

Virale 
Aktionen

(Social Media)

Menge an Botschaften & Informationen

Digitale Aktivierungsstrategie mit Vertriebsausrichtung 
Owned Media Ansatz – Volle Integrationskontrolle und kosteneffizient
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Traffic welovesnow.ch
Exponentielles Wachstum über die vergangenen Jahre

215’681

615’287

1’365’748

3’241’347

3’899’218

5’904’764
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Visits

Vergleichsgrösse Live 
Marketing Aktivierung: Rekord 
Lauberhorn Zuschauer vor Ort 

2024 67’200 (über 3 Tage)
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Ab Okt. 2018
• Ausbau Plattform mit News & 

Social Feed
• Lancierung Social Media Push 

Strategie



Digitale Aktivierung welovesnow.ch
365 Tage Fan-Interaktion – auch während der «off-Season» sehr guter Traffic

Wettkampfsaison (Okt. – März)
Ø 673’553

Off Season (April – Sept.)
Ø 240’565
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Organisch gewachsene Schneesport Fan-Communities
über alle Altersklassen und mit guter Gender-Verteilung

> 47’000

> 19’000

1%

4%

8%

12%

20%

26%

29%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

% Altersverteilung  Facebook

50%
49%

Gender Facebook

Männer in % Frauen in %

2.2%

13.4%

27.2%

20.7% 21.6%

10.2%

4.8%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

% Altersverteilung - Instagram

54%

46%

Gender Instagram
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Special Olympics Switzerland
Premium Partner Raiffeisen
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Raiffeisen seit 1.1.2023 Premium Partner von Special Olympics Switzerland 

• Per 1.1.2023 hat Special Olympics Switzerland ihre Vermarktungsstruktur angepasst 

• Die nationalen, institutionellen Partnerschaften wurden gestärkt und mit 
übergreifenden Rechten vor allem bei allen National Games und Regional Games Anlässen 
sowie bei den Delegationen an die World Games angereichert. 

• Damit ist eine durchgängige Besetzung des Themas möglich.

• Raiffeisen hat sich deshalb entschieden, die Partnerschaft mit Special Olympics 
Switzerland auszubauen und ist ab 1.1.2023 Partner auf der obersten institutionellen 
Partnerstufe «Premium Partner».

Nationales Engagement → Premium Partner 
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Nationale Aktivierungsstrategie Special Olympics Switzerland

Marketingtechnische Ziele

ZIELE

Awareness
«Special Olympics & 

Inklusion»

• Steigerung Bekanntheit 
Special Olympics Switzerland 
 

→ indirekt Steigerung 
Bekanntheit Engagement 
Raiffeisen

• Thematisierung und 
Unterstützung Inklusion im 
Sport und in der Arbeitswelt
   

→ indirekt Positionierung 
Raiffeisen als nachhaltige 
Genossenschaft

1

Bekanntmachung 
Engagement 

Raiffeisen

• Aktive Kommunikation 
Raiffeisen Engagement bei 
Special Olympics Switzerland
   

→ Positionierung Raiffeisen als 
nachhaltige Genossenschaft

2

Generierung 
Public «Fans & 

Funding»

• Fundraising für Special 
Olympics Switzerland «Be a 
Special Fan»
   

→ Stärkung Special Olympics & 
Positionierung Raiffeisen als 
nachhaltige Genossenschaft

3

• Aufbau «Special Olympics 
Fan» Community 
   

→ Community für proaktive 
Kommunikation Inklusions-
themen und Multiplikatoren 
für Raiffeisen Engagement

Interne 
Verankerung 

Thema Inklusion

4

• Aktive Involvierung 
Mitarbeiter/innen»
   

→ Gewinnung interne 
Multiplikatoren & Botschafter
   

→ Beweisführung nachhaltige 
Genossenschaft & Raiffeisen 
Haltung zur Vielfalt

• Verankerung Inklusion in 
der Raiffeisen Gruppe
   

→ HRM Massnahmen zur 
Inklusion von Menschen mit 
Beeinträchtigung bei Raiffeisen
   

→ Beweisführung nachhaltige 
Genossenschaft & Raiffeisen 
Haltung zur Vielfalt

Unterstützung 
Special Olympics 
Athleten/innen & 

Umfeld

5

• Ermöglichung sportliche 
Erlebnisse & Erinnerungen
   

→ Positionierung Raiffeisen als 
nachhaltige Genossenschaft
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Lokalhelden.ch als innovatives Finanzierungsmittel 
Ein gesellschaftliches Engagement von Raiffeisen

Geld (Zeit / Material)

Vereinsmitglieder / Sympathisanten / 
Freunde & Bekannte / Bevölkerung 

Koordination → zeitaufwändig / 
kostenintensiv / ressourcenintensiv

Gemeinnützige Projekte
Sport / Kultur / Soziales / Nachhaltigkeit

Kommunikation

Kritische Erfolgsfaktoren

Community

✓ Kostenloses Spendenportal

✓ für Institutionen, Vereine & Privatperson

✓ für non-kommerzielle Projekte

✓ in der Schweiz 
  

→ Gesellschaftliches Engagement Raiffeisen
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Lokalhelden.ch – Einsatz / Ziele im Rahmen der Sponsoringstrategie
Mit Integration der Genossenschaftsidee

Alternative Finanzierung und Unterstützung für Vereine, 
Athleten & Veranstaltungen in allen Sportarten sowie 
Kultur und Sozialem

Verknüpfung der lokalen Breitensport- und Nach-
wuchsengagements mit dem nationalen Sponsoring
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Crowdfundingplattform lokalhelden.ch
Kostenlose Plattform als Engagement von Raiffeisen

> 4 Mio.
Beträgt die kalkulatorische monetäre Unterstützung 
von Raiffeisen seit Lancierung der Plattform 2016/17. 
Raiffeisen stellt die Plattform den Projektinitianten 
kostenlos zur Verfügung. Die Gebühren- / Kostensätze 
der grossen Crowdfunding-plattformen bewegen sich 
zwischen 9% - 12% der Spendensumme.

Quelle: Lokalhelden.ch / Stand 04.06.2024

CHF 44’429’096

gesammelte Spenden

2’624

Erfolgreiche Projekte

82%

Erfolgsquote CHF 2’297’628.-

Direkte finanzielle Unterstützung Raiffeisen
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Verknüpfung lokale & nationale Sponsorings
Am Beispiel Raiffeisen Schneesportsponsoring

120+ erfolgreiche Projekte (Erfolgsquote >95%)

Nationaler Raiffeisen Lokalhelden Spendentopf 
mit CHF 210’000 zur Projektunterstützung

> CHF 1’050’000 Spendensumme
> CHF 208’000 Beitrag Raiffeisen

23
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Vielen Dank

André Stöckli
Leiter Sponsoring & Events

T +41 71 225 85 16
M +41 79 419 84 22
andre.stoeckli@raiffeisen.ch
Raiffeisenplatz 4
9000 St. Gallen
raiffeisen.ch
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